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Les motivations
d'un projet de filiere regional

Le Conseil régional et I'Etat ont indiqué en septeen2007 que l'attribution de leurs
financements en 2008 nécessiterait I'élaboratiopraalable d’'un « projet de filiere » par les
acteurs du secteur concerné. Les organisationggsiohnelles agricoles régionales avaient
elles-mémes émis le vceu en 2004, lors des dernéeesons régionales, que le Consell
régional du Centre amplifie significativement sedlitmues en faveur des filieres. La
profession est donc favorable a une dynamisatisrfilieres, de nature a faire mieux face a la
compétition des régions et des pays.

Un « projet de filiere » peut se définir comme ungsamme collectif d’actions prioritaires
déclinant une stratégie élaborée apres un traeatligignostic préalable du secteur concerne.
Un tel projet de filiere ne peut se concevoir quand la concertation, en impliquant
'ensemble des maillons de la filiere concernéeodpcteurs, 4° mise en marché,
transformateurs, stations d’expérimentation...), femnceurs (DRAF, Offices, Conseil
régional, les Conseils généraux) et a certaingsestdes représentants de la société civile
(consommateurs, associations de respect de I'emaroent). Les pouvoirs publics ont
souhaité que les projets de filieres soient didgesi mi-mai 2008. La Chambre régionale
d’agriculture du Centre, a la demande du Consgjior&al et de I'Etat, apporte un appui
meéthodologique aux filieres qui en expriment ledegour réaliser ce travalil.

La filiere des vins de la région Centre, soumisa fis a une forte crise de ses marchés et a
des mutations importantes (réforme de I'Organisat@ommune des Marchés, plan de
modernisation francais, projet du Bassin Val deré.oi) a donc souhaité établir son projet.
Un diagnostic avait été conduit fin 2005. Le préstcument décrit la stratégie arrétée par la
filiere. Un dernier document décrira ensuite legoasnme d’actions retenu. Le détail des
actions est repris en annexe et reprend lI'enseameBléches rédigées par les structures.

Le présent document sera validé par I'’Associatiégi@ale de la Filiere Viticole, instance
assurant la mise en cohérence de I'ensemble digpes s’appliquant a ce secteur financée
par I'Etat et le Conseil régional. Il est rédigieavyappui méthodologique des services de la
Chambre régionale d’agriculture. Il appartiendraugie a 'ensemble des acteurs de la filiere
de le faire vivre, pour amplifier la dynamique desecteur.
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1°" Partie

Une filiere régionale diversifiée
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A-Les caracteristiques générales de la filiergappel)

Le diagnostic de la filiere établi fin 2005, pués plan filiere vins de 'ARFV d’avril 2007,
précisaient le portrait du secteur, et le lectewrm s’y reporter.

Le Val de Loire constitue aujourd’hui I6™ bassin viticole francais avec une production de 4
millions d’hectolitres répartie sur 14 départemernfeffre des vins du Val de Loire se
segmente aujourd’hui en trois productions prinapal

- les vins issus des 63 appellations d’origine ddée : 2.9 millions d’hectolitres

- les vins de pays : 600.000 hectolitres

- les vins de table : 300.000 hectolitres

La région Centre produit environ 1.2 millions d’dhnt 830 000 hl en AOC et 200 000 hl de

vins de pays. La surface plantée en vignes esB8d#@ ha, dont 18 000 ha revendiqués en
AOC. 3000 exploitations viticoles ont été recesséa 2000, dont 2 600 « spécialisées
viticulture » représentant 8 % des exploitationscates de la région. La production en valeur
mesurée par les comptes de I'agriculture (attenticette donnée est fragile) au départ des
exploitations était de 273 millions € en 2006 (d@8® millions € de vins d'appellation), soit 3

% du total francais.

Au sein du Val de Loire, 23 AOC sont situées meaient en région Centre :
- Touraine
- Touraine Noble-Joué
Touraine Azay-le-Rideau
- Bourgueil
- Chinon
- Saint Nicolas de Bourguell
- Coteaux du Venddémois
- Vouvray
- Montlouis sur Loire
- Touraine Amboise
- Touraine Mesland
- Valencay
- Cheverny
- Cour-Cheverny
- Rosé de Loire
- Crémant de Loire
- Reuilly
- Quincy
- Ménetou Salon
- Sancerre
- Coteaux du Giennois
Orléans-Cléry
- Orléans
Les AOC rosé de Loire et Crémant de Loire sont taaglles présentes dans I'ensemble du
bassin Val de Loire.

Les AOC Pouilly Fumé et Pouilly-sur-Loire (situégens la Nievre) sont fortement liées aux
vins du Centre, notamment du Sancerrois. Et les A@sbieres et Coteaux du Loir, bien que
situées dans la Sarthe, sont rattachées a Intereba la FAV d'Indre-et-Loire.
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La région Centre compte également 1 AO VDQS (Viékndtés de Qualité Supérieure), a
Chéateaumeillant.
Les vins de Pays du Val de Loire sont souvent idsumones mixtes (Touraine notamment).

En région Centre, la filiere est fortement orgamis&ec le concours de plusieurs instances
viticoles :
- les Syndicats d’AOC et de vins de pays
- les FAV (Fédérations d'Associations viticoles)hdre-et-Loire et du Loir-et-Cher,
ainsi que la FUVC (Fédération des Unions ViticalaCentre)
- les 3 interprofessions (fortement impliquées daromotion des vins) :

o le Bureau Interprofessionnel des Vins du Centrei(j@s appellations Sancerre,
Quincy, Reuilly, Ménetou-Salon, Coteaux du Gienn@bkateaumeillant, ainsi
que dans la Nievre Pouilly-Fumé et Pouilly-sur-edir

o InterLoire (pour la plupart des autres appellationsette interprofession est
commune avec les vignobles de I'Anjou et du Nantas regroupe 46
appellations de Blois a Nantes)

o le Comité régional de I'ANIVIT Val de Loire (Assation Nationale
Interprofessionnelle des Vins de Table et vins dgsp A partir de 2009, cette
association se régionalise en une interprofessidganame I'ANIVIT Val de
Loire. Cette nouvelle organisation ne concernemlga vins de pays. Les vins
de table seront regroupés dans une autre strudtuniele fonctionnement n'est
pas encore connu.

- la fédération des caves coopératives

- les 2 fédérations des négociants du Val de L@&f@VL : Entreprise des Grands Vins
de Loire et le Syndicat des négociants Centre )oire

- I'association des Vignerons Indépendants de Feranc

L'ARFV Centre (Association Régionale Filiere Virespour objectif de mettre en cohérence
les orientations de la filiere vitivinicole avecsléinancements publics, matérialisés par les
CAP’Filiéres (Conseil régional) ou par le volet &da contrat de projets Etat-Région.

La viticulture régionale dispose de réeférencesifipées :

- un Observatoire des vins de Loire publié par for, InterLoire et le BIVC avec des
données concernant la production, la commerciaisatexport, les stocks...

- des références globales d’exploitations a traR&ISACE (Réseau d’Observation des
Systemes d’exploitations Agricoles pour le Conseiles Etudes), produites par les
Chambres d'agriculture du Cher, du Loir-et-Chedetl'Indre-et-Loire et en voie
d’extension au Maine-et-Loire et a la Loire-Atlaqnte.

- un référentiel du vigneron, et un référentiel @xp publiés par la Chambre
d’agriculture du Loir-et-Cher. Récemment, le réfdied vigneron a été étendu aux
autres départements.

Ces outils doivent étre mis en cohérence et étgemaent diffusés.
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B-Les forces et faiblesses de la filiere régionale

Les forces

la région Centre propose tous les types de vins.VEBhde Loire, 52 % de la
production se fait en vin blanc, 26 % en vin rout@ % en vin rose, et 6 % en fines
bulles ;

la multiplicité des appellations et de petites emtises permettent de rendre I'offre
plus attractive et diversifiée

les principales AOC de vins blancs sont bien parsitées en volume sur les marchés
export (Sancerre, Pouilly, Vouvray) ;

le marché existe a I'export pour le Touraine, resrix sont faibles ;

les vins de la région Centre sont situés pour argelpartie dans une zone classée au
patrimoine mondial de I'Unesco avec un fort potgrturistique. Le tourisme viticole
est en progression ; \

I'accueil en vente directe aupres des vignerontaegeément développé {irégion de
France pour les ventes directes en caVerégion pour les ventes CHR) ;

la commercialisation des vins de la région Cendteer progression en volume ;

la part de marché en grande distribution augmerer ce qui est des vins
effervescents, elle est stable pour les vins blancs

2 péles techniques forts : I'lFV (Institut Francdesla Vigne et du Vin) a Tours et le
laboratoire SICAVAC (Service Interprofessionnel donseil Agronomique de
Vinification et d'Analyses du Centre) a Sancerre.

Les faiblesses

les cours des vins de pays et des appellationgigaesé vendus au négoce, ont baissé
fortement pour se situer souvent au dessous dés deproduction ;

seulement quelques appellations disposent a [I'éxpdiun réel capital
image/notoriété ;

a I'exception de certains vignobles du Centre-Lolies ventes sont majoritairement
tournées sur le marché francais, et seuls 20 %vdksnes commercialisés sont
exportés ;

la multiplicité des appellations et la multiplicitéles petites structures de
commercialisation peuvent rendre peu lisible l'efttes vins du Val de Loire, les vins
souffrent d'un manque de notoriété ;

aucune marque ne vient soutenir le développemeninascial régional ;

la trop faible rémunération des différents actedesla filiere fait peser un lourd
handicap sur la commercialisation des vins ;

faute de rémunération suffisante, des exploitatidigparaissent entrainant une
diminution du potentiel de production ;

suite a leur reconnaissance, les vins de pays tlué&/aoire n‘ont pas encore trouvé
toute la valorisation attendue. Une dynamique rasistaller ;

dans certaines exploitations, les équipements sorguffisants (exemple
thermorégulation), entrainant une qualité parféi@itiante ;

l'arrachage conduit a la fragilisation de certai@gages (Sauvignon) ;

un probleme d'adéquation avec les marchés du Tmu@amay et du vin de pays
Gamay ;

des formations initiales moins sollicitées liées probleme d'attractivité de la
profession.
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2°Me Partie

Un contexte en profonde mutation
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A-Un vignoble en mutation, en particulier pour les
vignobles de Touraine

La filiere régionale subit depuis 2004 une crisg@panmante, latente déja depuis plusieurs
annees ou la faiblesse des volumes récoltés agaque la perte de débouchés. Les prix ont
nettement diminué, et les sorties de chais onticame régression dans ufi temps, suivies
d’'une reprise dans ur®? temps sans pour autant s’accompagner de la remole prix
nécessaire. Des actions correctives volontaristegté prises en particulier en zone Touraine
(distillation de vins en 2005 et 2006), ou les eberéts ont été résorbés (sauf pour certains
rouges), mais le niveau de prix reste fail@ertaines exploitations sont en difficulté, dans la
zone Touraine. Les vignobles du Centre-Loire omincoune baisse de leurs débouchés (avec
une reprise enregistrée depuis), sans atteindrvéau de crise enregistré dans les vignobles
de I'ouest de la région.

B-Des marchés en pleine évolution

Le diagnostic établi en 2005 avait mis en évidemoe profonde mutation des marchés des
vins, et de la place tenue par les vins de Frande & région :

> la croissance globale des surfaces de vigne damoihele est un phénomene récent.
Ce sont particulierement les pays dits du Nouveawndé qui ont augmenté leurs
capacités de production (Chili, Australie et Afriqdu Sud). Ces derniers réalisent
une véritable percée en matiére d'exportationrefgésentent aujourd’hui 20 % des
echanges mondiaux contre 10 % il y a 6 ans.

> apres une baisse significative (excepté pour les aut de gamme, les fines bulles et
les rouges), les exportations frangaises sont degaw en hausse. Ces exportations
sont fragilisées par le cours élevé de I'euro. 8foig, la progression des prix de vente
a l'export avait permis d'atténuer les effets dediase des volumes. Les importations
francaises de vins étrangers ont plutét tendandeménuer en volume, malgré le
développement des importations des vins en provenda pays tiers (hors UE).

» la consommation de vin en France a fortement évoas: dernieres décennies. La
consommation a chuté de 120 litres par habitantl@0 a moins de 50 litres
aujourd'hui. Cette baisse s'expliqgue par un dédée consommateurs réguliers au
profit des non-consommateurs et des consommateuaesionnels. Elle est accentuée
par des campagnes incessantes de dénigrement lgowitne

> les habitudes de consommations dans le monde sensmlifi€ées. La consommation
mondiale progresse, mais diminue en France, el kalen Espagne. Si les Francais
boivent moins, ils boivent mieux. lls recherchentjlialité, le vin étant passé du statut
de boisson aliment a celui de boisson plaisir.d@atre, la consommation de vin par
habitant augmente aux Etats-Unis, aux Pays-BaBamemark, et au Royaume-Uni.
On voit émerger de nouveaux pays consommateursmeota Chine, I'inde et la
Russie, mais cette tendance reste a confirmer.
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Ainsi la crise viticole francaise n'est pas liée ane hausse des importations, mais
plutbt & une perte de parts de marchés export et@ne baisse de la consommation
francaise.

» la production régionale de vins en valeur totatiiminué de 2000 a 2003, fortement
progressé en 2004 avant de se situer a un niveaumigdiaire en 2005 et 2006. Cette
évolution souligne une disparité de plus en plusefentre les départements de la
région Centre et les différentes productions.

C-Un développement du tourisme viticole

Une mission d’évaluation sur le tourisme viticagbarfois appelé "cenotourisme”), confiée en
juillet 2006 par I'Etat a Paul DUBRULE, a déboushié un rapport. Le tourisme viticole y est
défini comme l'ensemble des prestations relativessa&jours des touristes dans les régions
viticoles (visites de caves, dégustations, hébeegenmestauration et activités annexes liées
au vin, aux produits du terroir et aux traditiodgionales).

Le rapport DUBRULE rappelle les conclusions émisas ce sujet en 2001 par I'AFIT
(Agence Francaise de I'Ingénierie Touristique), pyait 2 objectifs au tourisme viticole :
- augmenter les volumes de vins vendus en direct
- augmenter le volume du tourisme dans les régiditeles.
L’AFIT énumérait 9 types de prestations :
- routes des vins
- sentiers et chemins de randonnées viticoles
- circuits ou séjours organisés dans les vignobles
- stages d’oenologie
- visites et autres prestations des exploitatigisoles
- musées et écomusées du vin
- maisons des vins
- fétes et festivals
- salons professionnels, foires aux vins localesjes aux enchéres.

Le rapport DUBRULE a formulé 4 themes principaux mepositions pour développer le
tourisme viticole :

- construire une culture commune de valorisatianlgp@ourisme viticole du patrimoine
vitivinicole francais, en s’appuyant sur 2 élémemissentiels : les paysages et
I'architecture

- accroitre la lisibilité de I'offre touristique &iticole (collecter et analyser les données,
définir une stratégie touristique francaise supaiat)

- mettre le tourisme viticole en réseau avec légeadormes de tourisme

- former ensemble les acteurs du tourisme viticole.

D-Une politique européenne en mutation

L’'Union européenne a procédé en décembre 2007 aremmaniement profond de
I'Organisation Commune des Marchés vitivinicoleletodu « £ pilier » de la PAC qui
organise les marchés dans ce secteur. Il faut l&ppgie 'OCM vitivinicole impacte
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profondément le fonctionnement de la filiére, puistie définit de nombreux points, jusqu’a
la segmentation et I'étiquetage des vins.

La logique de la réforme de 'OCM vitivinicole casi®, dans une®f phase de 2009 a 2013,
a assainir le marché de maniere structurelle (témtucde production, limitation de
l'intervention publique sur les marchés), puis dans 2™ phase (a partir de 2013) de
libéraliser les marchés (abandon des droits de tgilan, alignement des pratiques
aenologiques sur celles de I'OlV, fin de I'OCM sp@ae vitivinicole).

Les principaux points contenus dans la réeformeé@@M vitivinicole sont les suivants :
- instauration d'un_plan d'arrachade 175 000 ha sur 3 ans, volontaire, avec prime
dégressive sur ces 3 anneées et priorité donnéwieidteurs de plus de 55 ans et aux
situations d'arrachage total. Des limites a I'drage ont toutefois été validées,
- maintien des droits de plantatiusque 2015 (voire 2018), puis abandon

- mise en place d'enveloppes nationatksstinées a décliner des mesures dans un pays

comme la gestion des crises, la promotion verp#s tiers, la restructuration du
vignoble, les prestations viniques...

- modification des régles de segmentation et diétagedes vins : la réglementation
européenne prévoit l'utilisation des termes "AQBF / Vin" ; les vins sans indication
géographique pourront dorénavant afficher le mitiéset le cépage

- élargissement des missions des interprofessions

- affaiblissement des mesures de gestion des nwmrelvéc abandon du dispositif
européen de distillation de crise et des sous-fidu vin,

- légere modification des dispositions d'enrichisset

- admissibilité au régime de paiement unigciest-a-dire que la vigne pourra bénéficier
de paiements directs dits découplés).

L'entrée en application de la nouvelle OCM est peéle £ aolt 2008 (¥ aolt 2009 pour ce
qui est de l'étiquetage des cépages). Des reglerd&nplication européens doivent préciser
les modalités tout au long di’ $emestre 2008.

Les conséquences plus spécifiques a la viticuldaea région Centre devraient étre les
suivantes :
- nécessité d'orienter ['utilisation de l'envelopp&tionale dans un sens adapté aux
besoins de la viticulture régionale
- risque d'arrachage important, "anarchique”, natent dans les vignobles fragilisés,
nécessitant des actions pour éviter les dérives
- risque de concurrence croissante des vins salisation géographiqgue mentionnant
un nom de cépage ou un millésime (provenant peet @ur certains du Val de
Loire), avec des effets négatifs pour les vins AgéGériques (Touraine) et les vins de

pays

- nécessité de clarifier la segmentation a l'imtéri des indications géographiques
(AOP/IGP)

- changements des modalités de concurrence en 2044 I'abandon des droits de
plantation.

Les principales propositions du Conseil de basgiNa de Loire Centre :

- les aides a la restructuration du vignoble

- les aides a la promotion vers les pays tieransegation des vins AOP/IGP/Vin de cépags
- les aides aux investissements

- la distillation des sous produits

11%
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E-Un plan de modernisation national de la filiere

En 2007, I'Etat a demandé au Ministre de |I'Agrimdtet de la Péche de mettre en ceuvre un
plan quinquennal de restructuration et de relarecéadiiticulture. Ce plan d'avenir a 5 ans,
baptisé "plan de modernisation de la filiere", datever la ligne d'horizon de la filiere
vitivinicole francaise dans son ensemble en pouasiitout particulierement 2 objectifs :
- gagner des parts de marché en valeur, en saghant
* le marché francais doit rester un débouché ingart
* sur les marchés établis, il faut reconquérirdags de marché perdues
* mais il faut aussi pénétrer les marchés émergents
-accompagner les producteurs et les entreprises deur développement et leur
restructuration.

Dans ce cadre, le Ministre a lancé 3 grands changigéi devront conduire & des propositions
concrétes et opérationnelles. Trois groupes daitrag réunissent ainsi en France. Examinant
les analyses de ces groupes, la filiere des vingalde Loire, a fait avec un consensus les
propositions suivantes :

» gouvernance régionale et nationale de la filiere

La filiere ligérienne affirme que le Conseil de siasdoit étre le lieu de "gouvernance
régionale”. Il s'agit de renforcer le pouvoir dessdins viticoles via une
décentralisation d'un maximum de décisions. Lesioms des Conseils de bassin sont
de coordonner les politiques publiques et profesmties notamment en matiere de
capacité a produire (arrachage, restructuratidacttion parcellaire...) et de capacité
a mettre en marché (régulation de marcheé, promotjorS'agissant de l'instance
nationale, la filiere ligérienne demande qu'ellesuas, en plus des aspects
"économiques”, la cohérence nationale des poligleequalité des vins a indications
géographiques. La gouvernance nationale ne doit ggadimiter a un réle de
concertation, mais doit rendre des arbitrages nwoiamh sur les interventions
communautaires.

> compétitivité

La proposition d'éliminer les contraintes régleraget relatives aux rendements, a
I'encépagement, aux pratiqgues cenologiques est jngélaptée au vignoble ligérien,
septentrional et incapable de produire de manigreficative des vins de masse. La
filiere ligérienne considere que l'augmentation desdements n'est pas la seule
variable permettant de renforcer la compétitiviléest nécessaire de faire valoir
l'identité "Loire" pour se distinguer des concutserEn accord avec les propositions
nationales, la filiere est aussi favorable au rex@iment de la formation, a la
modernisation des outils de production (individusti€ollectifs) et au développement
de la contractualisation. Le maintien du poterdielproduction est considéré comme
un axe prioritaire. Pour ce qui est de la compétitide I'aval de la filiere, il faut
favoriser I'émergence d'unités de taille importargé optimiser les crédits de
promotion autour des marques.

La stratégie de 'ARFV ne se limite pas au soutamités de commercialisations ¢e
taille importante et concerne plus généralemensdémble des unités viables.
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» réorganisation de la recherche et de l'innovation
Les questions relatives aux maladies du bois, atiesode la performance qualitative
et a l'utilisation des produits phytosanitaires tspmioritaires. Actuellement, la
concertation et la diffusion des travaux peuven@aipee insuffisantes. Il est donc
proposé la constitution d'une conférence technlapiee (pour la mise en réseau des
connaissances) et la réactivation du Conseil naltide I'orientation de la recherche et
du développement. La formation des acteurs dait &diaptée et favorisée le transfert
des connaissances. La filiere viticole demandeegégat la refonte du systéme de
financement de la recherche en supprimant la t&d® BAR. La viticulture considére
gu’elle bénéficie d'un retour trop faible comptauedes sommes versées. Chaque
filiere doit pouvoir financer son propre outil decherche, tout en conservant une

partie des fonds pour la recherche horizontale.

Certains viticulteurs, en marge du développementt difficiles a mobiliser et a impliquer
dans les évolutions nécessaires.

F-Le projet professionnel du bassin Val de Loire-Cetre

En juin 2006, les professionnels de la filiere Viggrienne ont présenté le "projet du bassin
Val de Loire-Centre"”, validé dans le cadre du Cibinde bassin présidé par le Préfet-
coordinateur.

Ce projet, initié par la CVVL (Confédération degNerons du Val de Loire) et la Fédération
des Unions Viticoles du Centre avec le soutienaesémble des instances de la filiere, avait
pour objectifs :
- de mettre en place une véritable segmentatiowidss
- de développer la filiere, avec le souci que lesdpcteurs et les metteurs en marché
puissent en tirer un revenu suffisant
- d'engager une promotion commune des vins degtayss vins AOC
- de renforcer l'identité des AOC "Loire", notamrhdans le cadre de la ré-écriture des
décrets d'appellation

Le document de présentation de ce projet dresberd'de portrait du contexte, mettant en
evidence :

- la concurrence exacerbée qui existe sur les réaroiondiaux des vins, souvent au
profit des vins du nouveau monde (séduisants,eiaeht identifiables, concentrés au
niveau de I'offre, bénéficiant de colts de produrcfaibles) ;

- la baisse de la consommation intérieure franc@liss francais boivent moins, mais
mieux"), pointant la faiblesse de la consommatibezcles jeunes et la complexité de
I'offre ;

- les forces et faiblesses des vignobles de Loire.

Le Conseil du bassin Val de Loire-Centre a été,aléés le prolongement des propositions

du rapport POMEL (2006). Ce Conseil réunit les gssfonnels, I'Etat, les collectivités
locales et les Chambres consulaires.
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Le projet professionnel du bassin installe lesraagons suivantes :

>

la mise en place d'un engagement parcellaire

Afin de distinguer plus clairement les 2 catégodesvins (AOC et vin de pays), de
mieux contréler les conditions de production epdavoir approcher en tout début de
campagne les volumes potentiellement disponibéeprdjet de bassin demande qu'un
"engagement parcellaire" soit installé dans lesezomixtes. Le viticulteur devra
déclarer annuellement avant le 31 janvier de l'ante la récolte les parcelles sur
lesquelles il souhaite produire du vin de pays owid AOC.

le développement de la contractualisation

L'engagement parcellaire sera d'autant plus pettis@d y a développement de la
contractualisation entre le négoce et les viticulte Il s'agit d'établir, pour les 2
parties, des regles de fonctionnement qui permettaboutir a une sécurité dans le
cadre contractuel. Les contrats doivent permettrevigneron de bénéficier d'une
garantie sur les prix et au négociant de bénéfdtiare garantie sur les volumes et sur
la qualité avec la mise en place d'un cahier desgeis.

la création d'un vin de pays du Val de Loire

Le terme "vin de pays du Jardin de la France" étaitidentifié par le consommateur
(qui l'assimilait a un assemblage de vins de Fanae projet de bassin a demandé
une nouvelle dénomination pour adopter celle de 'dé pays du Val de Loire".
L'objectif est de permettre aux metteurs en madshbénéficier d'un vin "générique”
avec des volumes suffisants pour conquérir certaiaschés, notamment a I'export.
Les services de I'Etat, a la suite de cette demanmttepublié en mai 2007 un décret
installant ce vin de pays du Val de Loire.

une banniéere "Val de Loire" et une promotion comenpaur les vins AOC et les vins
de pays

La mise en place d'une offre cohérente et lisibe wns du Val de Loire passe par un
renforcement des synergies. Il faut mettre en pleccplan de communication, sous la
banniére commune "Val de Loire", valorisant a lis fes AOC et les vins de pays, ces
derniers acquittant alors un méme niveau de caisal s'agit d'insuffler un esprit de
cohésion et de renforcer I'image du bassin, touteeant compte des spécificités
existantes.

Le projet précise que les actions de communicatgionales doivent étre soutenues
notamment a I'export par un engagement significisf pouvoirs publics.

NB : cette promotion a été concrétisée, en reteleaitgrme "Loire", plus simple et
plus facile a mémoriser par le consommateur.

Le développement du "vin de pays du Val de Loirethget aux metteurs en marché
de bénéficier d'un vin de cépage avec des volumifisants pour conquérir certains
marchés, notamment & I'export. Ce vin de pays coade cépage Sauvignon, mais
aussi d’autres cépages comme le cabernet, le gdméaprmais, il faut réfléchir a son
classement en IGP (Indication Géographique Projégée

la mise en place d'une conférence technique Loire

La recherche, I'expérimentation, le développement sles outils indispensables a
l'adaptation du vignoble aux exigences de quaditbamées par les marchés. Le projet
du bassin confirme l'intérét de la constitution cdte conférence rassemblant la
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profession, les acteurs de la recherche, de I'erpétation et du développement. Elle
a pour vocation essentielle de définir des origamatscientifiques et techniques.

Le projet plaidait pour un travail collégial aurseie la filiere : "la diversité des situations
suppose de fonctionner dans une démarche conskendoet en laissant aux différents
acteurs qui composent le bassin, une capacité& @adonction de leurs spécificités”.

Le projet du bassin Val de Loire-Centre, fortemaoutenu par la profession, est

profondément fondateur. Il constitue la trame géleédes orientations prises par la filiere

au niveau de I'ensemble du bassin. Le projet tdil'région Centre" est évidemment en

phase avec ce projet de bassin, en le déclinast gécisément pour les départements
viticoles de la région.

A la différence d'autres bassins, le Conseil desihadu Val de Loire-Centre fonctionne
bien et rend régulierement des avis.

G-Des conditions de cultures de plus en plus diffles

La viticulture doit s'adapter a des conditions diuces rendues de plus en plus difficiles ces
dernieres années par les éléments suivants :

- afin de limiter le recours aux produits phytosaines, les viticulteurs se sont orientés
vers des méthodes plus respectueuses de I'envinembeen développant notamment
la lutte biologique et I'agriculture raisonnée ;

- fréquence des aléas climatiques (gel de printergpale...), cause de baisses de
rendements et de plus grandes difficultés a reséére de la qualité des vins.

- recrudescence des maladies du bois

Les efforts de recherche doivent étre accrus daseies.

H-8 enjeux essentiels

Compte tenu des évolutions précisées ci-dessusjeine (étapes-clés a franchir dans les
annees a venir) apparaissent essentiels pourdafrégionale :

- I'amélioration des positions export existant en :
* consolidant les marchés export dans les paysritdihabituels"
* conguérant des marchés dans les pays nouvellesoasbmmateurs (Etats-Unis,
pays eémergents...)

- la capacité a sensibiliser de nouveaux consommstéancais en leur faisant
découvrir le vin

- la participation au développement général duisoug viticole
- la clarification de la segmentation actuelle degss au sein des indications
géographiques :

*vin de pays « Val de Loire » / IGP, avec la giéaldaptée, basé sur le territoire
et les cépages
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* AOC/AOP fondée sur le terroir avec des conditioths production plus
restrictives
Cette stratégie suppose a terme une fusion desdeinmys et de certaines appellations
régionales dans la catégorie IGP

la consolidation de la relation production-négogar le développement de la
contractualisation pluriannuelle

le maintien du vignoble :
* en surveillant l'arrachage, en particulier dasz2ones fragiles (Touraine)
*avec des conditions de production de plus en phspectueuses des pratiques
environnementales

- le maintien de la compétitivité des systemes delymtion, face a une pression de
concurrence forte. Cela passe par l'optimisationladgualité par le biais de la
technique

- linstallation d'une nouvelle génération de vitieurs (ce qui suppose une
rémunération suffisante).

La mise en place d'enveloppes nationales issuds adeuvelle OCM adaptées aux
besoins de la filiere régionale mérite égalemeitrd’ citte comme une opportunité,
mais a tres court terme, de méme que I'évolutios idéerprofessions dans le sens
imprimé par la réforme de 'OCM.

Stratégie de la filiere vins en région Centre 16



3°Me Partie

Une stratégie en 4 axes prioritaires
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Pour répondre aux 8 enjeux précités, la filieresvuiggion Centre propose de développer une
stratégie consistant a :

- développer les marchés en France et a I'export

- tirer profit de I'essor du tourisme viticole

- consolider la relation entre production et négoce

- maintenir le vignoble, et la compétitivité destgynes de production.

A-Développer les marchés en France et a l'export

Il faut faire découvrir le vin a de nouveaux conseateurs frangais, et produire des vins
davantage adaptés a la demande des consommateutsessmarchés export en plein
développement, en tenant compte de la montée essgnge future de vins sans indication
géographique mentionnant cépage et millésime.

Pour cela, il est nécessaire :

- d’améliorer la qualité des vins,

- d’élaborer des vins de cépage, liés aux teresodans la catégorie des IGP,

- d'optimiser la gamme des vins de la région pdanifier le positionnement de chaque
type de vin,

- de tirer profit de I'excellente adéquation emdeterroirs (terrain, climat et influences
humaines) de la région et le cépage Sauvignon (teésandé sur le marché) en
développant ce dernier,

- d’adapter les vins rouges de Loire pour amélitaer positionnement a I'export,

- de former les professionnels a la vente expagnérons, commerciaux, salariés des
caves, du négoce et des coopératives).

Concretement, la filiere régionale considére qaettons doivent étre mises en ceuvre dans ce
sens, et souhaite un soutien des pouvoirs puhlicglgsieurs d'entre elles :

- améliorer la qualité des vins de Loire.

- développer les Sauvignons de Loire

- valoriser les vins Rouges de Loire

- assurer la promotion et la commercialisation des sous la banniere commune
"Loire"

- former les professionnels a la commercialisatipour notamment développer les
ventes a l'export.

A 1- Améliorer la qualité des vins de Loire

De nombreux viticulteurs vont devoir investir, qoe soit en maitrise de température de
vinification et de stockage, ou en capacité etituale cuverie. Des aides nationales sont
prévues pour ce type d'investissements mais pamtradtre abondées ou complétées au
niveau régional pour des exploitations ayant urjepbrde développement précis et/ou des
débouchés prouvés (contractualisation, vente @yePour répondre aux exigences de qualité
de leurs vins, des audits devront étre mis en @deesuite desquels d’autres investissements
pourront étre aidés en seconde priorité. Des antdiles sont prévus dans le cadre de la
réforme de I'agrément avec le développement d'yuagechnique, mais également dans le
cadre de Il'agriculture raisonnée ou de I'agricalhiologique.
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Un programme d’actions transversales relatif aéleoration de la qualité des raisins et des
vins, et a I'évolution des pratiques agro-viticod¢scenologiques, prévoit, entre autres, pour
les premiéres années les actions suivantes :

e maitrise au vignoble des déviations organoleptiqsseciées a la Géosmine (C 12-1
du projet de bassin)

* méthodologie d'études et de détection des micresuggnes indésirables -
Caractérisation de la microflore des raisins pathodes PCR-TTGE (C12-1)

* étude de traitements curatifs, biologiques, physsqgou chimiques, en vue d’éliminer
et/ou de réduire les populations microbiennes inaldles et/ou des molécules
produites (C12-2)

» élaboration d’'une base de données bouchons (C12-3)

» qualité des vins : potentiel aromatique des diffsseépages

» réduction des teneurs en sucres des vins de basssewux (C13-2)

¢ efc

A 2-Développer les Sauvignons de Loire

Le cépage Sauvignon est tres ancré dans la regotreC Il bénéficie de nombreux atouts
mais aussi de faiblesses, mis en exergue lorsalldit mené en 2006 sur la partie ouest de la
région Centre par le cabinet Ernst et Young aveolgien des pouvoirs publics.

Ses atouts sont :

- une demande mondiale en progression notammenésumarchés anglo-saxons, et
la possibilité de bénéficier d'une valorisation I'da Loire" a I'export

- un terroir régional adapté au cépage Sauvignoreainnu mondialement par les
prescripteurs

- une segmentation partagée par les professionn€RAGP)

- un potentiel local de production relativement intpot (+440 000 hl) permettant de
répondre a la diversité de la demande.

Ses faiblesses sont :
- une offre peu lisible au niveau du consommateur
- une présence a l'export irréguliére
- une communication insuffisante, alors qu'elle pétraie pourtant de mettre en
valeur les atouts.

L’ambition du projet « Sauvignons de Loire » estfaiee reconnaitre au niveau mondial le

potentiel de la région Centre pour la productiorviteblanc Sauvignon de qualité adaptée a
la demande du marché et a ses différents segnwentgarticulierement a I'export, permettant

de s’engager durablement dans un développemenedéss et une valorisation du vignoble.

Les objectifs de cette action ont pour but de saleveviticulture dans la zone Touraine et
consistent a :

- ameéliorer la qualité et adapter les produits @emande du consommateur. Pour cela,

il faudra définir un profil de Sauvignon AOC/AOP eh profil vin de pays/IGP,
former les viticulteurs a ces profils,
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- différencier les segments de production pardt@étion parcellaire, contractualiser de
maniere pluriannuelle avec les metteurs en marcbéduire différentes actions
expérimentales

- adapter les entreprises de production et de enismarché aux contraintes techniques
et économiques (appui technique par l'intermédidirenégoce dans le cadre de la
contractualisation ou d'un technicien recruté parbfession)

- soutenir les investissements

- promouvoir l'offre a I'export dans une démarckel"de Loire". Il s'agit de resserrer
l'offre pour les metteurs en marchés avec des fothypes” AOP/IGP mettant en
valeur le cépage Sauvignon du Val de Loire.

Une premiere expérience sera réalisée sur leh@drdtannique avec une expertise
technique et une communication collective (acticgvpe sur trois ans).

Un comité de pilotage comprenant les syndicats €A6D de vins de pays ainsi que
différents partenaires, devrait étre constitué pencadrer cette actioat I'action
sauvignon en général.

Afin de distinguer plus clairement les 2 catégodesvins (AOC et IGP), de mieux contrbler
les conditions de production et de pouvoir approemetout début de campagne les volumes
potentiellement disponibles, le projet du bassstiine "l'affectation parcellaire AOP/IGP".
Ceci concerne tout particulierement les zones mjxt@l coexistent AOC et autres vins,
comme la zone Touraine. Le viticulteur devra déslannuellement avant le 31 janvier de
'année de la récolte les parcelles sur lesquéllesuhaite produire un vin AOP ou un vin
IGP.

Cet engagement parcellaire débutera avec la carap2@@0. Il est évidemment étroitement
lié au développement du vin de pays du Val de Lefir& la contractualisation.

Cette action ne concerne pas les vins du Centme [(8iancerre, Quincy, Reuilly, Ménetou-
Salon), issus de Sauvignon mais déja bien idestifa¥ leur AOC.

Le programme d'expérimentation prévoit des actipesifiques "Sauvignons de Loire" :

» Itinéraires cenologiques : étude d’'apport d’'oxygéaes les vins blancs secs issus du
cépage Sauvignon (C11-2 du projet technique derfass

* Maitrise des phases fermentaires et des micro-mmas utiles associés : évaluation
des potentialités cenologiques de nouvelles soutdhdsvures sur des vins issus de
cépage du Val de Loire (C11-4)

NB : Cette action concerne également le Cabernetn&ren région Centre ; le
Cabernet Franc et le Melon de Bourgogne en Paylsoite

* Influence des phénomeénes d’oxydation lors de |l@lation des modts sur la qualité
aromatique des vins Muscadet et du Sauvignon eml&/abire (C11-6)

» Influence de la structure végétative sur le congroent physiologique de la vigne et
la qualité des vins de Sauvignon (C11-7)

« Amélioration de la maitrise et de la connaissanceatentiel aromatique du cépage
Sauvignon en Touraine (C11-8)

» Influence de I'alimentation azotée sur le compogetiphysiologique de la vigne et la
gualité des vins de Sauvignon (C11-8)

* etc
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A 3- Valoriser les vins Rouges de Loire

Les vins rouges du Val de Loire, notamment les ACitinon, Bourgueil, Saint Nicolas de
Bourgueil et Touraine, souffrent globalement d'uangue de débouchés (- 17 % de sorties
de chais en 6 ans) dans un contexte de consommaditonale difficile. Les marchés a
'export (globalement en augmentation) représenterd cible a ne pas négliger pour ces
vins. Cependant, les vins Rouges de Loire souffidenteur image sur ces marchés ; ils sont
souvent reconnus pour étre «verts », avec deastgrgéu soyeux et peu fruités. Afin de
conquérir de nouvelles parts de marchés sur cesesgg, une adaptation des vins rouges de
Loire est nécessaire.

L'offre actuelle est basée essentiellement survites en Appellation d’origine contrélée. Il
convient de s’appuyer sur la segmentation actystler adapter les vins aux attentes de
consommation. Les résultats de I'action sur l'adéph des vins Rouges de Loire aux
marchés export sont diffusés tant aupres des jemars sur le marché export qu’aupreés des
metteurs en marché.

Dans ce contexte, le programme d'expérimentatiéngiirdes actions spécifiques "Rouges de
Loire" :
» Approche multicriteres de la composition de la \aargk, recherche de méthodologies
innovantes, corrélation avec les vins (C11-1)
e Itinéraires cenologiques : étude d’apport d’'oxygéla@s les vins rouges issus du
cépage Cabernet Franc et Gamay (C11-3)
* etc

A 4- Assurer la promotion et la commercialisation @s vins sous la banniére commune
"Loire"

A 4 — 1 Les interprofessions AOC (BIVC, InterLoire) effeent des actions de
communication et de promotion, en partie commu@tte dynamique a porté ses fruits
puisque les exportations des Vins de Loire AOCmahtré une tendance positive depuis les
trois dernieres années pour passer globalementlA®@ hl a 555 000 hl. Malgré cette
tendance positive, les appellations ont une parhdeché faible et concentrée sur quelques
marchés (par exemple plus de la moitié des expamtad’'une appellation se fait sur un ou
trois marchés au maximum).

> Les actions de promotion pour le marché francais :

Le BIVC s’est fixé comme objectifs :
.- de maintenir le marché intérieur au niveau desmeki pour les appellations phares
(Sancerre, Pouilly Fumé et Ménetou-Salon)

. de développer les volumes pour les appellationslgas (Quincy, Reuilly, Coteaux
du Giennois et Chateaumeillant).

. d'élever le niveau de notoriété des appellationtelligas et la reconnaissance
géographique des vignobles (lien a leur régiongbag@nance).
Les actions de communication sont orientées vesobgectifs avec notamment de nouveaux
visuels depuis 2007 « Les Vins du Centre-Loire #r&%®d’'Inspiration ».
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InterLoire s’est fixé comme objectifs sur le mardtacais :
de maintenir le marché intérieur au niveau des meki et d’accroitre la part de
marché valeur

d’élever le niveau de perception qualitative dess\ie Loire.

Les actions de communication sont orientées vessobgectifs avec notamment la mise en
ceuvre en 2008 d’'une nouvelle campagne de pubsuaitée théme « Vins de Loire, Les vins

qui ont un fleuve pour terroir ».

Un effort tout particulier est fait pour complétgtte action publicitaire par des actions de
relations presse et I'organisation d’évenements aouong de I'année, soit sur le theme des
Vins de Loire, soit plus spécifiquement pour plusseappellations tant nationalement que
localement. Le développement du tourisme viticalegartie intégrante de ce dispositif.

Des actions plus particulierement tournées vedssiaibution (Cavistes, Restauration, Grande
Distribution) visent a la valorisation au bénéfietous.

» Pour développer I'export

En complément des actions de promotion sur le ndafidncais, les interprofessions ont la
volonté stratégique de développer I'export avecefiart financier accru. Le projet précise
que les actions de communication régionales doiétrg soutenues par un engagement
significatif des pouvoirs publics.

Cet effort de promotion est concentré sur quatoe@es de pays :
- Majeurs : Belgique, Pays-Bas, Royaume-Uni
- Potentiels : Etats Unis, Allemagne
- A défricher : autres dont la Russie et la Chine
- A entretenir : Japon

Par ailleurs, une stratégie adaptée aux marchésigsten ceuvre autour des 5 axes suivants :

1. Valoriser les Vins de Loire et ses Appellationd€thoire et B..V.C.)
Il s’agit de concentrer les moyens autour d’actideommunication visant a augmenter
la notoriété des vins et développer leur image sanies pays majeurs que sur les pays a
potentiel.

2. Défendre les parts de marché (InterLoire)
Les parts de marché restent fragiles. Il conviemicdde soutenir les positions acquises
notamment au Royaume-Uni et en Belgique.

3. Adapter les produits a la demande (InterLoire)
Cela concerne les Rouges de Loire, dont le plaplase depuis 2005 porte ses fruits sur
le marché britannique. Une deuxieme action est erisglace pour le Touraine Sauvignon
en coordination avec les Vins de Pays visant djparé & faire monter le niveau qualitatif
moyen, et d’autre part a avoir des produits enoueaix adaptés a la demande export.

4. Favoriser la dynamique commerciale (InterLoire ¢(\BC.)
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Il s’agit d’accompagner les metteurs en marchédegrmarchés a conquérir (Etats Unis,
Russie, Chine) afin d’étendre la distribution nuicpée des produits par des actions de
type mini-expos.

5. Pérenniser les partenariats avec les Interprofessie la Loire et les Régions du Bassin.

A 4 — 2 - L'interprofession ANIVIT Val de Loire sera créééficiellement en 2009, nous
n'avons donc aucune donnée a ce jour sur le Vabde.

Il faudra veiller dans le cadre de la nouvelle segtation a un rapprochement des stratégies
interprofessionnelles et a la mise en place d’astmmmunes.

A 4 — 3— Autres actions de promotion
D’autres actions de promotion peuvent étre intrsdudans le projet de la filiere sous réserve
de leur contenu et des participants et des pualigguels elles s'adressent.

A 5- Former les professionnels a la commercialisa@m, pour notamment développer les
ventes a l'export

Ces formations ont pour but de professionnaliserdiEmarches commerciales et permettre
aux professionnels de se poser les bonnes questimmd a I'évolution de leur exploitation.
Ceci évite également de perturber les marchés alex démarches commerciales
inappropriées.

A titre d'exemple, voici quelques formations pra@es par le BIVC et InterLoire en
partenariat avec I'ANFOVI (Association Nationale dEormation des Vignerons
Indépendants), avec un financement émanant des flagdsurance formation (de salariés en
général car les fonds des exploitants agricoles sonmis a de nombreuses contraintes
administratives) :

- rédiger un mailing efficace
mieux développer l'accueil et la vente a la pedpr
développer une stratégie de prix de vente
booster vos salons grand public
participer efficacement a un salon professionnel
- etc...

Outre les formations techniques, les interprofessigyndicats ou Chambres d’agriculture
organisent des formations de vente a I'export fBus ressortissants qu'ils soient vignerons,
négociants, propriétaires ou salariés.

Le développement de I'export passe aussi par lesscparticulieres. Mais les démarches et
les compétences a mettre en ceuvre pour vendreimes Wétranger ne sont pas toujours
maitrisées.

L’exemple de la « plate-forme export pour les vigms » développée dans le Loir-et-Cher
vise a surmonter ces obstacles en :

facilitant les démarches a I'export

accompagnant les vignerons dans ces démarches

mettant en relation les vignerons avec des pairesnpotentiels

créant un guichet unique de compétences.
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3 groupes de vignerons sont constitués : les «pports », déja bien avancés sur ce theme ;
les « néo-exports » encore néophytes ; et cewn’qat jamais exporté. 51 vignerons sont
inscrits a la plate-forme export, 35 audits ont étdduits, avec élaboration d’'un plan
d’actions personnalisé. Des formations sont corduitla vente a I'international, a la maitrise
de I'anglais, a la démarche commerciale.

L'ensemble des départements exprime un besoin deafions export. Ainsi, il est
souhaitable que cette démarche soit désormaisnaggée.

En partenariat avec InterLoire, I'Ecole Supériedee Commerce et de Management de
Tours/Poitiers propose désormais un mastere "Expomtdes vins".

Des formations export sont également proposéesepBiVC et InterLoire, en partenariat
avec 'ANFOVI (Association Nationale de Formatiasd/ignerons Indépendants). Elles sont
financées grace aux fonds de formation, sur dameékecomme "vendre a l'export en toute
sécurité : les conditions générales de vente", ditmms de vente et calcul du prix export”,
"vente a l'export : contrat de vente", "vente aptet : contrat de distribution international”,
"les bases de l'international”.Des cours d'anglais appliqués a la viticulture smgalement
organisés en partenariat avec les CCl ou des fameta privés. Toutes ces formations
permettent d’éviter que des professionnels pertirl®rtains marchés export par des
démarches inappropriées.

Au besoin, ces formations devraient étre complépdesin accompagnement individuel. Des
actions, en ce sens, sont envisagées.

B-Tirer profit de I'essor du tourisme viticole

Le bassin Val de Loire se caractérise, entre gytggsdeux composantes :
- un attrait touristique fort de par la présence clgdteaux et de la Loire
- un vignoble important et varié comptant des Wilagenommeée internationale.

De toute évidence la thématique tourisme viticad®ét une dimension Val de Loire
indiscutable et constitue une opportunité de cdisaton supplémentaire de la dynamique de
bassin.

Cela dit, ces deux atouts fonctionnent quasi ex@usent de facon cloisonnée. L’'addition
des ces atouts que I'on pourrait espérer restaualifui complétement sous exploitée. Ainsi,
afin de coordonner au mieux les deux approcheapjplarait nécessaire que les Comités
Régionaux du Tourisme soient pleinement impliquéssda mise en ceuvre des actions de
tourisme viticole.

Les collaborations entre les comités du tourisroeaflix, départementaux, régionaux) et les
interprofessions viticoles du Val de Loire sontd&rmment déja étroites :

- InterLoire et le BIVC adherent a la Maison deFlance avec le Comité Régional de
Tourisme. Les trois structures participent au geouignobles et sont partenaires sur
de nombreuses opérations a I'étranger (Allemagnarksiop viti-vinicoles entre
autres). La participation a certains salons deisme& professionnel ou grand public
est parfois partagée pour une meilleure efficguibé-

- depuis 2000, le Comité Régional de Tourisme téamuellement les interprofessions
afin de présenter la politique régionale en matiéeetourisme, échanger sur les
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actions réalisées par les interprofessions et &oiles synergies pour maximiser les
retours de chacun

- les relations presse sont ainsi tres souvena@aels, en terme financier et en terme
d’organisation entre le CRT, les interprofessiongese CDT ou Offices de tourisme
participants

- les interprofessions sont en relation permanamee la FROTSI (Fédération régionale
des Offices de Tourisme et des Syndicats d'Inigdtiet son président Bernard
Gagnepain pour des actions communes.

- le BIVC est membre du Conseil d’Administration d@omité Départemental de
Tourisme du Cher, membre de I'AG du CRT Centre-dal Loire, tout comme
Interloire.

InterLoire a présenté I'action "tourisme viticolal\de Loire" autour de 4 actions
- accueil en cave viticole, avec recensement dessadisposees a procéder a cet accueil
- étude prospective de développement touristigtieoleé : étudier les liens possibles
entre l'attrait touristique et le vignoble
- création d'une manifestation annuelle, ouvertgramd public, consistant a proposer
des randonnées pédestres dans les vignes
- des animations durant I'année suivant le cyékldoration des vins.

L'objectif est de donner une nouvelle dimension viu en développant une meilleure
appréhension et compréhension auprés des consourmate

L'enjeu est d'augmenter et diversifier I'activitbdomique (vins et prestations annexes) des
acteurs : le Val de Loire est la premiere régiandaise en ventes directes. Il s'agit de
renforcer le lien consommateur-producteur et pamogen de mieux connaitre et anticiper
ses attentes, le fidéliser et créer de la valeur.

Les projets de tourisme viticole sont realisés eflaboration avec de tres nombreuses
structures :
- Organisations professionnelles viticoles : Intefpssions, fédérations et /ou
syndicats, ARFV Centre et Pays de la Loire
- Chambres d’agriculture
- Syndicats de pays
- Le Comité régional du Tourisme, les Comités durigme 37, 44, 49,41
- La Fédération de la randonnée Pédestre
Etc...

Enfin, la filiere viticole est également partenaite nombreux évenements qui favorisent la
promotion des vins. Ce sont des événements cudtdelzz a Montlouis, Printemps de

Bourges, Festival des Luthiers et Maitres Sonn@uiSaint Chartier,...), des animations

touristiques (Visites a déguster a la cathédral®olerges...), des événements viticoles de
gualité (Vitiloire a Tours, foires et fétes du Vicaves ouvertes, etc...), manifestations qui
émaillent les étés de la Région Centre. Ces aromatiloivent s'inscrire en cohérence avec
I'ensemble de la stratégie.
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C-Consolider la relation entre production et négoce

Les entreprises aidées doivent respecter les atiens stratégiques définies par le comité de
bassin.

Contractualisation : socle minimum

Négociants:

- Les contrats pluriannuels ont une durée minimenrais ans. Ills concernent des surfaces en
vignes et précisent la production qui y est affe¢&OC — VDP)

- L'engagement d’un prix minimum net sur trois ang&c la possibilité d’augmentation en
fonction du marché.

- Un cahier des charges technique et les modal@éon suivi doivent étre préecisées.

- L’échelonnement des paiements doit étre précise.

- La possibilité de dénonciation du contrat.

Exploitations viticoles

- le respect du cahier des charges.

- permettre aux viticulteurs ayant au moins 30 %ede surface contractualisée, d’avoir la
possibilité de renouveler leur vignoble en obtendes préts aupres des banques avec un
report de paiement au terme de la troisieme anegsamtation a condition que le négoce ait
contractualisé cette surface plantée avec un ffexta.

Une commission négoce /viticulteur sera mise eoepfur étudier les éventuelles pistes.

D-Maintenir le vignoble, et la compétitivité des sgtemes de
production

1-Utiliser au mieux les systémes de formation pourépondre aux besoins de la
profession

Le niveau de formation des exploitants en vitiawtat des salariés est extrémement variable
en région Centre : un grand nombre de chefs d'é&sgion viticole de 40 & 60 ans ont une
formation initiale de niveau V de type CAPA ou BEF2armi les chefs d’exploitation plus
jeunes, on trouve de plus en plus de dipldmésanilV ayant un bac professionnel ou BP
REA vigne et vin. Les titulaires de BTSA viticoldgences ou dipldmes d’ingénieurs restent
encore peu hombreux.

Parmi les salariés, on distingue les saisonniexgjuais on demande si possible lors de
'embauche, une connaissance pratique des travalx dgne : taille, travaux en vert, etc ...

et les salariés permanents auxquels on offre de guiuplus de postes a responsabilités. En
effet, les chefs d’exploitations sont et serontplies en plus pris par des fonctions de
commercialisation et de communication (participatéo des salons, prospection a I'export,
etc...). lls doivent pouvoir déléguer a des salaad®nomes, capables d’organiser le travalil
aussi bien a la vigne qu’au chai. C’est pourquoi grand nombre d’offres d’emploi

Stratégie de la filiere vins en région Centre 26



s’adressent a des salariés possédant au minimurmaaiprofessionnel ou un BTSA — option
viticulture cenologie.

Un grand choix de formations initiales par la vetelaire et I'apprentissage ou de formations
continues pour adultes existent dans 2 lycées @ulide la région Centre (Amboise et
Fondettes). Les professionnels sont attachés e ate de formation régionale et soutiennent
son adaptation, telle que la mise en place d'urmadiion BTSA viticulture cenologie par
apprentissage.

Cependant, hors du secteur agricole, les métietta gigine et du vin et les offres d’emploi
que ce secteur procure, sont mal connus.

Par ailleurs, les possibilités de formations cargs pour adultes dans la région ne sont pas
utilisées autant qu’elles pourraient I'étre, pasftsiute de moyens financiers.

Conscients de ces difficultés, les professionnefd sésolus a poursuivre leur collaboration
avec les établissements de formation et leurs iaégate tutelle pour :

- communiquer sur les métiers de la viticulturéestemplois qu’elle peut procurer

- continuer d’adapter I'offre de formation aux biesode la profession

- promouvoir la formation professionnelle.

2-Mener un programme d'expérimentation axé sur la galité des produits, le respect de
I'environnement et la sOreté alimentaire, renforcere transfert des résultats

La mondialisation du marché du vin et le renforcetr@ntinu de la compétition entre pays
producteurs conferent aux résultats de la rechestha l'innovation un réle désormais
déterminant dans la compétitivité du secteur, eniraste fort avec I'image traditionnelle de
produits immuables qu'il porte encore souvent.

Le bassin de production du Val de Loire Centre akgpde compétences en matiére de,
recherche et de développement dans les domairlasvidieulture et de I'cenologie. C’est une
volonté forte des responsables professionnels dsitbgue d’utiliser toutes ces compétences
de maniére cohérente et d’ceuvrer ainsi a 'amédlarale la qualité des produits, au respect
de I'environnement et a 'amélioration des résaltathnico-économiques du secteur.

Les actions de recherche et d’expérimentation abiveoncourir a la mise en place
d’itinéraires techniques pertinents pour caraaérifférents vins en fonction des marcheés.

La question des maladies du bois est égalemenprnatdéématique importante. Suite au retrait
de l'arsénite de sodium en novembre 2001, difféeembaladies du bois sont réapparues
(BDA, Esca et eutypiose), entrainant un dépérisaemhes ceps. Ces maladies du bois sont
considérées comme un sujet majeur par la filiees. \iticulteurs perdent chaque année 5 %,
voire 10 % des ceps de leur vignoble. En terme eeate, la comparaison avec le phylloxéra
n'a rien d'exagérée. Un groupe national, coordgrarél'Institut Francais de la Vigne et du

Vin, a été constitué pour travailler sur ce sujebbjectif est de trouver un substitut a

l'arsénite, ou bien des pratiques culturales peametle contrer les maladies du bois. A ce
jour, les travaux n'ont pas permis de mettre enrestdws matiéres actives de substitution pour
les viticulteurs. La SICAVAC préconise toutefois mxéper, technique qui semble donner
des résultats. Elle va également éditer des fdssiaur des pratiques amélioratrices & moyen
terme en attendant les résultats de la recherchdafoentale. Il faut signaler qu’un
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laboratoire de l'université de Poitiers méne desheeches sur la possibilité de rendre
systémiques des fongicides, pour leur permetteodéeer les maladies du bois.

L’accent devra donc étre mis particulierement surldtte contre les maladies du bois,

véritable fléau de nos vignobles : une meilleunenaissance des champignons a I'origine des
symptébmes, des mécanismes de contamination, leemiién et les moyens de lutte a

découvrir.

Un programme d’actions transversales est reldtf@ise en compte des exigences de slreté
alimentaire et de respect de I'environnement,qmtain du vignoble, terroirs viticoles. En
effet, la filiere viticole considére que répondix attentes des consommateurs en matiere de
s(reté alimentaire et de respect de I'environneroenstitue un enjeu majeur pour les années
a venir. Ce programme prévoit les actions suivar(les programme est susceptible
d'aménagements en fonction des résultats des obelseen cours) :

» veille scientifique et technologiqgue liée aux dasgeémergents — veille
bibliographique au niveau national — mise en pladen observatoire « SOreté
alimentaire » (C12-4)

e cartographie et caractérisation des terroirs g ¢C12-5)

* réduction des intrants de synthese en viticultirdes additifs en cenologie — appui
technique (C12-6)

» observatoire de différents systémes de conduitatcole et pratiqgues raisonnées
en cenologie

» maladies du bois : r6le des facteurs environnern@ntdans I'apparition des maladies
du bois — recherche de traitements préventif etlwatif

* etc

Le transfert des résultats obtenus lors des tradawecherche et d’expérimentation doit étre
un axe fort du projet pour le bassin Val de Loir€entre. Il doit se faire a deux niveaux :
- celui des instituts de recherche / expérimentatiotgrprofessions, ... vers les
techniciens principalement, et vers quelques vigmer
- celui des techniciens vers les opérateurs, vigcudt et prestataires de service.

Le transfert devra se faire dans un premier tenipdes résultats acquis a ce jour mais il
devra étre prévu et organisé pour les actions cemscou a venir de maniere efficace.
Plusieurs actions sont proposeées, pouvant se dédinla facon suivante :

- mise en place doutils et organisation du transter I'information venant des
organismes de recherche et expérimentation ver®rganismes et techniciens de
consultance

- mise en place doutils et organisation du transter I'information venant des
organismes de consultance vers les professionnels

Le transfert exige la mise en place de documentd¥ceitils de synthése exploitables par
'ensemble des opérateurs. Les actions suivant@ésgient remplir ce role :

e organisation de journées techniques a I'adressé&edbnriciens (C2-1)

e organisation de colloques et journées scientifiggebadresse des opérateurs et
techniciens (C2-2)

» actualisation des fiches techniques du classewigees pratiques vitivinicoles en
Val de Loire » (C2-3)
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» diffusion de documents techniques (C2-4)
» développement d’'un site Internet technique Val ded(C2-5)

» organisation du transfert : lien entre les orgaesrde recherche et I'enseignement
professionnel (C3-1)

» élaboration d’une carte de formation Val de Loioipla filiere (C3-2)

» informations et formations liées a la réglementab aux outils imposés : évolution
de la réglementation européenne liée a la direcBueopéenne — principe et
connaissance des outils lies a 'HACCP et a |aatrdité (C3-3)

* etc

3- Favoriser I'installation et la pérennisation desntreprises

La pérennisation des exploitations est une préatapmajeure des acteurs de la filiere vins.
La transmission d’exploitations ne correspondans plux normes d’équipement et au respect
des régles environnementales, peut constituerain & la reprise des entreprises. La filiere
souhaite favoriser des projets structurants peedeoupement de moyens.

Au-dela de l'acquisition fonciére de vignes, I'ascaux marchés et la compétitivité des
entreprises seront conditionnés par des moyensraffugtion adaptés et répondants aux
objectifs :

- d’accéder a un matériel plus performant

- d'optimiser les investissements

- de réduire I'impact environnemental

A titre d’exemple, des producteurs de I'appellatidontiouis sur Loire étudient un projet
d’acquisition fonciere en vue de réaliser un regesuent d’entreprises sur un méme site.

De méme les entreprises de mise en marché dewargpvre leur restructuration, et leurs
investissements afin de permettre des gains dé&ealde compétitivité. Les aides aux

investissements devront permettre d’accroitre éetsgle marché des vins du Val de Loire
sous condition d’engagements de partenariat empeolduction et les metteurs en marché.
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